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Instructions:  
1.  All questions are compulsory. 
2.  Figures to the right indicate marks. 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

પ્રશ્ન.૧ બ્રાન્ડસ અને ગ્રાહકો વિગતિાર સમજાિો.  
અથિા 

(૧૦) 

પ્રશ્ન.૧ બ્રાન્ડના ઉત્ક્ાાંવતના તબક્કાઓ કયા છે?  
પ્રશ્ન.૨ બ્રાન્ડના જીિનના તબક્કાઓ સમજાિો. 

અથિા 
(૧૦) 

પ્રશ્ન.૨ બ્રાન્ડ પોઝિશવનિંગના તબક્કાઓ વિગતિાર સમજાિો.  
પ્રશ્ન.૩ માકેટ િંગ પ્રોગ્રામ યોજના મા ે ઈન્ રને  અને સોવશયલ મીટડયાના યોગદાનને સમજાિો. 

અથિા 
(૧૦) 

પ્રશ્ન.૩ બ્રાન્ડ વિસ્તરણના પ્રકારો કયા છે? તેના ફાયદાઓ પણ સમજાિો.  
પ્રશ્ન.૪ ગ્રાહક આધાટરત બ્રાન્ડ ઇક્વિ ી શ ાં છે? તેના લાભોન ાં િણણન કરો.  

અથિા 
(૧૦) 

પ્રશ્ન.૪ બ્રાન્ડ પ્રિેધક શ ાં છે? તેના પ્રકારો સમજાિો.  
પ્રશ્ન.૫ અસરકારક બ્રાન્ડ વનમાણણની વ્યહૂરચનાઓ સમજાિો. 

અથિા 
(૧૦) 

પ્રશ્ન.૫ બ્રાન્ડના પડકારોન ાં િણણન કરો.  
 

ENGLISH VERSION 
 

 

Que.1 Explain Brands and Consumers in detail. 

OR 

(10) 

Que.1 What are the phases of Evolution of Brand?  

Que.2 Explain the life stages of a Brand. 

OR 

(10) 

Que.2 Explain stages of Brand Positioning in detail.  

Que.3 Explain the contributions of Internet and Social media for Designing Marketing Program. 

OR 

(10) 

Que.3 What are the types of Brand Extensions? Also explain its advantages.  

Que.4 What is Customer based Brand Equity? Describe its benefits. 

OR 

(10) 

Que.4 What is Brand Amplifiers? Explain its types.  

Que.5 Explain the strategies of effective Brand Building.  

OR 

(10) 

Que.5 Describe challenges of Brand.  
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